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Frauen — Machen - Mut
,Macherinnen #Touristik" feiert fulminanten Auftakt in Berlin

Hamburg, 08. April 2025. Mit einem Tag voller Inspiration, ehrlichem Aus-
tausch und starken Stimmen ist das neue Netzwerk ,Club der Macherinnen
#Touristik (powered by REISELAND)* offiziell gestartet. Die Auftaktveran-
staltung im Hotel Wilmina in Berlin bot 36 engagierten Frauen eine Blhne,
um sich zu vernetzen, Erfahrungen zu teilen — und vor allem: um Mut zu
machen.

Ein besonderer Ort fUr besondere Frauen

2Mut MACHERINNEN"-so lautete das Motto der Kick-Off-Veranstaltung, die
bewusst an einem geschichtstrachtigen Ort stattfand: dem ehemaligen
Frauengefangnis Wilmina in Berlin-Charlottenburg. Heute ein stilvolles
Boutique-Hotel, bot es den passenden Rahmen fur einen Tag, der ganz im
Zeichen weiblicher Starke, Selbstbestimmung und Unternehmergeist
stand.

Von der Praxis fUr die Praxis: echte Geschichten, ehrliche Impulse

Im Zentrum der Veranstaltung standen die persodnlichen Wege, Herausfor-
derungen und Erfolge von Frauen aus der Touristikbranche. In Gesprachs-
runden, Talks und Macherinnen Stories gaben renommierte Branchenex-
pertinnen wie Uta Martens (DERTOUR), Katrin Rieger (HanseMerkur), Sa-
bine Jordan-Glaab (vtours), Tina Kirfel (KITICON) und Janka Morgenroth
(Chamaleon) Einblicke in ihren beruflichen Alltag und sprachen Uber Chan-
cengleichheit, FUhrungsverantwortung und Vereinbarkeit von Beruf und
Familie.



,Female Empowerment ist fur mich ein zentrales Thema, um als Branche
und als Unternehmen auch in der Zukunft erfolgreich zu sein®, betonte Kat-
rin Rieger. Und Tina Kirfel erganzte: ,Ich liebe es, Frauen zu fordern und
ihnen Mut zu machen, sich ihrer Starken bewusst zu werden. Jedes Netz-
werk, das Frauen zusammenbringt, ist wichtig.”

Vernetzung mit Tiefgang

Ob beim Speed-Networking ,MACHERINNEN Dates", beim Lunch oder in
den Pausen - die Begegnungen waren gepragt von Offenheit und einem
spuUrbaren Gemeinschaftsgefuhl. ,Wir brauchen viel mehr Sichtbarkeit von
Frauen im Reisevertrieb”, sagte Anna Schwingenschlogl, Bereichsleiterin
Franchise bei Reiseland. ,Diese stellen den Grof3teil der Reiseprofis — und
man hort ihre Stimme viel zu wenig."

Auch ReisebUroinhaberin Dimitra Karageorgaki beeindruckte mit ihrer
Story aus Reutlingen, wo sie ein eigenes Unternehmerinnen-Netzwerk ge-
grundet hat: ,Wir sind inzwischen 80 Frauen — und es macht mich glucklich
ZU sehen, wie sehr sich Frauen gegenseitig unterstutzen.”

Visuelle Begleitung mit Herz

Ein weiteres Highlight: Die Berliner lllustratorin Frollein Motte begleitete die
Veranstaltung live und visuell - mit liebevollen Zeichnungen und einer Prise
Humor. So wurden die Themen und Gesprache auf kreative Weise sichtbar
gemacht —auch fur jene, die nicht vor Ort sein konnten.

Ein Netzwerk mit Vision — fUr heute und morgen

Der Club der Macherinnen #Touristik, gegrundet von Reiseland Franchise
und der Agentur connected:EVENTS & LIVE MARKETING, richtet sich an
Frauen im ReisebUrovertrieb — egal ob Unternehmerinnen, Mitarbeiterin-
nen oder Berufseinsteigerinnen. Ziel ist es, Frauen zu starken, Erfahrungen
zu teilen und neue Impulse fur unternehmerisches Wachstum zu setzen.
UnterstUtzt wird die Initiative von Partnern wie DERTOUR, HanseMerkur,
Chamaleon, vtours und KITICON.

,Chancengleichheit ist kein Wunsch, sondern ein Muss", so Janka Morgen-
roth von Chamaleon. ,Ich ermutige Frauen, selbstbewusst ihren Weg zu ge-
hen —mit Mut, familiarer Unterstutzung und passenden Rahmenbedingun-

u

gen.
Ausblick;, Impulse & Macherinnen-Reise

Dass der Bedarf fur ein solches Netzwerk grof3 ist, zeigte die Energie des
Auftakttags. ,Es herrschte ein ehrlicher, offener Austausch in geschutztem
Rahmen — mit vielen neuen Kontakten®, so Anna Schwingenschlégl. Auch
die Resonanz aus der Branche war Uberwaltigend. Verena Grof3johann re-
sUmierte: ,Hier entsteht ein Netzwerk, das Frauen nicht nur vernetzt, son-
dern stark macht." Kein Wunder also, dass sich inzwischen viele weitere Ma-
cherinnen gemeldet haben, die dem Netzwerk beitreten wollen.



Schon jetzt ist die nachste Veranstaltung geplant. DaruUber hinaus sind On-
line-Impulse und eine eigene Macherinnen-Reise in Vorbereitung. Die
Ideen sind zahlreich — und der Enthusiasmus der Initiatorinnen ist anste-
ckend. Oder, wie es Nadja Albrecht von FOR FAMILY REISEN formulierte:
,Gibt es nicht schon genug Frauennetzwerke? Heute war die Antwort ganz
klar: Nein!*

Weitere Informatione

Uber Reiseland

Reiseland wurde 1990 als erstes Franchise-System in der deutschen Touristik
gegrundet. Heute besteht das Unternehmen aus Filialen und Franchise Buros
und umfasst Uber 250 Reiseblros bundesweit. Reiseland ist eine 100-prozen-
tige Tochter der RT/Raiffeisen Touristik Group GmbH. Als veranstalterunabhan-
gige ReisebuUrokette umfasst die Produktpalette alle fur den Markt bedeuten-
den Veranstalter. ReisebUropartner profitieren insbesondere von einem ge-
meinsamen Markenauftritt, modernen Marketing und Schulungsaktionen, so-
wie technischen Ldosungen.
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Die Macherinnen trafen sich zur Auftaktveranstaltung in Berlin. Mit dabei Sven
Liebert, Generalsekretar des Bundesverbandes der Deutschen Tourismuswirt-
schaft (BTW). (Foto: Reiseland)



(v.I.n.r.) Sven Liebert (Generalsekretar BTW), Christiane Blaeser (CGeschaftsfuh-
rende Gesellschafterin von connected: Events & Live Marketing), Anna Schwin-
genschldgl (Bereichsleiterin Franchise bei Reiseland), Constanze Maltzahn (Ge-
schaftsfUhrerin von connected: Events & Live Marketing) und Anke Budde (Pra-
sidentin des ASR). (Foto: Reiseland)

Beider FUhrung durch das jetzige Hotel sind ,Spuren” der ehemaligen Verwen-
dung des Gebaudes als Frauengefangnis noch unverkennbar. (Foto: Reiseland)



Networking in entspannter Runde. (Foto: Reiseland)

Ein deutliches Statement von Sophie Krekel, Director Commercial Manage-
ment bei DERTOUR. (Foto: Reiseland)



